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Hur manga nar du?

RAM

Rackviddsmatning genom Cints paneler i flera
omgangar over en period for att fa ett underlag
som matchar utgivningsomradet.

| var senaste ramundersékning intervjuades
totalt 725 personer.

*RAM jobbar med ndgra av Sveriges och vdrldens
ledande mediehus som Bonnier, Aller Media,

The Guardian, New York Times, Houston Chronicle, Wall
Street Journal, Hufvudstadsbladet, The Irish Times,
Schibsted, CBS och Morgenbladet fér att nédmna ndgra.

Rackviddsmatning.

Google Analytics

Google Analytics ar en plattformm som samlar in
data fran webbplatser och appar foér att skapa
rapporter.

Varje gang en anvandare besdker en webbsida
samlar sparningskoden in pseudonym
information om hur anvandaren interagerade
med sidan.

For exempelvis kan matkoden visa hur manga
anvandare som besokte en sida.




Historik

1989: grundades familjeforetaget Kling & Co.
2003: fick tidningen namnet Annonsbladet Dalarna.

2010: togs beslutet att ta steget ifran att vara ett annonsblad
till en gratistidning, med minst 50 % redaktionell text.

2019: blev Annonsbladet utsedd till Arets gratistidning av
Gratistidningarnas forening.

2020: breddades verksamheten med mediabyran Bombini.

2022: byter Dalarnas stérsta gratistidning namn fran
Annonsbladet till Lokalt i.

2025: Lokalt i Dalarna utsedd till Arets lokala nyhetstidning.



Vi ar Mediagruppen

Agare: Ola Kling och Pia Kling VD: Bosse Larsson
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Upplaga 107 700 ex

Upplagesiffror fran TS 2024.

N 107700 x
- 12 700 ex*
(Digital upplaga 14 300 ex)

1900 ex

(Digital upplaga 1700 ex)
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. LOKALTI . DALARNAS TIDNINGAR DALA-DEMOKRATEN
*Avesta Tidning 2100 ex Mora Tidning 2 500 ex
(Digital upplaga 400 ex) (Digital upplaga 2 200 ex)

Borldange Tidning 1500 ex Nya Ludvika Tidning 1000 ex
(Digital upplaga 2 200 ex) (Digital upplaga 2100 ex)

Falu-Kuriren 5 000 ex Soédra Dalarnes Tidning 600 ex
(Digital upplaga 6 100 ex) (Digital upplaga 1300 ex)
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Utdelning

Fem lokala gratistidningar i breviddan och pa natet — varje vecka. Tidningarna delas ut
under helgerna (fredag-sondag) av Svensk Direktreklam till totalt 106 500 hushall.

AVESTA/NORBERG BORLANGE FALUN HEDEMORA/SATER LUDVIKA/SMEDJEBACKEN
15 500 hushall 26 500 hushall* 29 600 hushall 14 100 hushall 20 800 hushall
”Nej tack till reklam” [ ot Nejtacktillreklam  Ort Nejtacktill reklam
Lokalt i gar under tjansten gratistidning och Avesta 30 % Ludvika 32%
delas darfor ut till aven de hushall som har
postlddor med "nej tack till reklam”. Borlé’mge 38 % Norberg 28 %
I vart utgivningsomrade har Falun 51% Smedjebacken 25 %
37 % "nej tack till reklam” och
1% har "nej tack till gratistidning”. Hedemora 26 % Sater 27 %
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*Gagnef stdlldistribution
hos ICA Djurds, Coop
Djurds och ICA
Gagnefshallen.

19dng i mdnaden delas

Lokalt i Borldnge ut till
2300 hushdll i Gagnef.

(SDR)



Uppskattat innehall i tidningen

Mycket viktigt innehall i tidningen - topp 3:

57% anser att det ar mycket 39% anser att det ar mycket 40% anser att det ar mycket viktigt
viktigt med lokala nyheter. viktigt med lokala annonser med familjesidorna Nara & Kara.
I tidningen.

(RAM 2025)
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Visste du det hiar om vara lasare?

89% laser annonser aktivt for att ta 90% anser att Lokalt i ar en viktig
del av information, méjligheter 75% anser att innehallet i Lokalt | informationskalla for vad som
och erbjudanden bland har hog trovardighet. hander i sin egen kommun.

annonsorerna i Lokalt i.

Annonsobservation Trovardighet Informationskalla

35% i varje utgava. 75% litar helt och hallet. 47% instammer helt.
54% ibland. 22% litar pa 40-60% av innehallet. 43% instammer delvis.
3% litar inte pa nagot. (RAM 2025)
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Effektiv rackvidd
—alla 5 tidningar
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Noterat och last nagot — Rackviddstal
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MEDIAPRESENTATION 2026



MEDIAPRESENTATION 2026

Effektiv rackvidd
—alla 5 tidningar

Noterat och last nagot — Rackviddstal i procent 120 ooo
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100 =
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Maétperiod: v 13-17 2025

Population: 155 000
personer (16-80 ar)

(RAM)
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Effektiv rackvidd
Avesta/Norberg

Noterat och last nagot — Rackviddstal
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10k —

DISTRIBUTION
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Maétperiod: v 13-17 2025

Population: 22 000
personer (16-80 ar)

(RAM)



Effektiv rackvidd
Hedemora/Sater

Noterat och last nagot — Rackviddstal
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Effektiv rackvidd
Borlange

Noterat och last nagot — Rackviddstal
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Effektiv rackvidd
Falun

Noterat och last nagot — Rackviddstal
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Effektiv rackvidd
Ludvika/Smedjebacken

Noterat och last nagot — Rackviddstal
30k =
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Population: 28 000
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Rackvidd online

lokaltise - veckans-lunch.se

Antal sidvisningar i veckan

30k —

20k —

10k —

lokalti.se

veckans-lunch.se

Maétperiod: v 47-49 2025

(Google Analytics)



Digital marknadsforing

DISPLAY

Banner pa lokalti.se, veckans-lunch.se

Hoég exponering till Iagt pris. Effektivt sdtt att bygga varumdrke
eller visa erbjudanden under langre tid.
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NATIVE
Annons utformad som artikel, publiceras
som extramaterial pa lokalti.se

Ho&g trovardighet. Ger 6kad ldnktrafik och
mdjlighet till hégre ranking pd kundens hemsida.

96%

av befolkningen

anvéir.ider internet,
och niastan a3 gor
det dagligen.




Marknadskommunikationens naturlag
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ENGAGEMANG

5X KOPFREKVENS



Kopresan

Kommunikation Kommunikationseffekter Forsaljning

Blir Andrar Intention
medveten attityd att kopa

Exponerad for Noterat
annonsering annonsering

Besoker Koéper
affaren produkter
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Attityd till reklam

Tycker det ar okej med reklam/vill ha reklam

Lokalt i

Digitala
nyhetssidor

Radio

Sociala medier
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(RAM 2025)



Fa gamla kunder att

cpee  spe_ s komma tillbaka Skapa kéinnedom och
Kampanjforsaljning familjaritet
Hitta nya Aktivera forsdljning

kunder va rfﬁr
marknadsforing? Minska

Berdtta om priskdnslighet
butiken

Berdtta om en produkt

Bygga varumdrken Bygga fortroende
fér langsiktig
forsdljning Sdkra/férbdttra
k 16 het marknadsandelen
Skapa lonsamhe Skapa behov



Grafiska tjanster

Grafisk produktion Logotype, originalframstallning, grafisk profil
Trycksaker Affischer, visitkort, flyers, kundtidningar
Expo Beachflaggor, roll-up, bildekor
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Tillvaxt nas genom att fa fler
att tanka pa dig oftare.
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